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Seminario:
Protezione dei marchi dalla contraffazione in Internet

e valorizzazione economica dei brevetti:
le metodologie di CONVEY e di CSB»

“Principali tipologie di abuso e contraffazione
dei segni distintivi in Internet”

G. Provera - Partner e Amm.re Unico Convey

Ravenna, 31 Ottobre 2013
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Linee di attivita di Convey

|
0 Formazione e divulgazione della P.I.
B Formazione di profili specialistici nella P.l.

O ‘Master operativo in P.l. e lotta contraffazione’ (MOPI) per i
4/5 online, tramite webseminar

O Corsi specialistici di preparazione all’Albo Consulenti P.I.
B Divulgazione della cultura di P.l. alle PMI

[0 Portale Patnet.it, con “B.D. concettuale su P.l. & P.1.”

0 Guida annuale Convey- ItaliaOggi sulla P.l. (XIlI° edizione)

O Servizi per la tutela dei marchi in Internet

W Servizi di Internet Brand Intelligence & Protection su:
O WEB1.0 2 (discovery + enforcement)
O WEB2.0 2 (discovery + enforcement)

0 Piattaforme e-Commerce 2 (discovery + enforcement/delisting)
© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Sempre piu “intangible” nel valore d’impresa..

COMPONENTS OF S&P 500 MARKET VALUE
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Il marchio, re degli “Intangible”

Il valore degli intangibili di alcune medie imprese
del settore oreficeria e gioielleria
(% sul valore d'impresa)

70%

valore medio

Valore Brand/Valore Intangible (%)

Pomellate Muraro Binda Morellate Crvelli

Valori percentuali

Lorenzo

Fonte: elaborazioni IZM Advisors su dati Bureau Van Dijk; dati 2005

Fonte:ICM Advisors 2007

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Al 30/06/2012, circa
2.405.000.000

utenti nel mondo

[0 Crescita’00 -’12= 566.4%
[0 Penetraz. su popolazione
mondiale 34,3%

n Cina:
v 538.000.000 utenti
v 40,1% popolaz.

In ltalia:
v 35.800.000
v 58.4% popolaz.
(23,2 ML Faceboo

e: Audiweb 2012

Internet: qualche numero....

Internet Users in the World

Distribution by World Regions - 2012 Q2

Source: Internet World Stats - www.internetworldstats.com/stats.him

Basis: 2,405 518 376 Internet users on June 30, 2012
Copyright @ 2012, Miniwatts Marlketing Group

World Internet Penetration Rates
by Geographic Regions - 2012 Q2

Horth America

Oceania /
Australia

Europe

Latin America /
Caribbean

Middle East

World, Avg.

Asia

Africa 15.

B Asia 44.3%

| Europe 21.5%
B Horth America 11.4%
B Lat Ami / Caribb 10.4%
_| Africa 7.0%

Ul Middle East 3.7%
B Oceania / Australia 1.0%

T8.6%

T
20%

T0%

T T
0 10% 30% 0% 50%

Penetration Rate

60%

Source: Internet World Stats - www.internetworldststs.comistats.him
Penetration Rates are hased on a world population of 7,017,846,922
and 2,405,510,036 estimated Internet users on June 30, 2012.
Copyright @ 2012, Miniwatts Marketing Group

0%

90%
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Internet: qualche numero...(2)

(J Numero di ricerche svolte su Google nel 2012: circa 1.300 Miliardi
] Pagine web indicizzate dai motori di ricerca (05/2013)

O Google, circa 49 miliardi

Q Yahoo, circa 10,8 miliardi

O Bing, circa 13,5 miliardi

246 milioni di registrazioni di Nomi a Dominio a livello di TLDs (12/2012)
634 milioni website : incremento nel 2012 = + 51 milioni (12/2012)
1,11 miliardi di utenti mensilmente attivi su Facebook (03/2013)
800 milioni di utenti attivi su Youtube (01/2013)

530 milioni di Twitter accounts attivi (07/2012)

225 milioni di iscritti su LinkedIn (04/2013)

144 miliardi di e-mail scambiate al giorno (61% “spam”) (12/2012)
Fonte: Elaborazioni Convey su dati Royal Pingdo, 2012 e altri 2013
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Internet ed impatto sui marchi
|
Q Positivo 2> mezzo indispensabile %Mﬁ @é%

per cercare informazioni, e
@

comprare, vendere, scambiare

esperienze per centinaia di milioni di
utenti/consumatori/produttori/distributori

O Problematico - elevata
esposizione del Brand
a molti pericoli: contraffazione,

violazione, abuso, uso in contesti
“pericolosi”, passaparola (“buzz”)

negativo, ecc.

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Abbiamo il controllo del marchio in Internet?

0 Sappiamo chi e
come utilizza il nostro
Marchio sulla Rete?

U Forse conosciamo
alcuni usi, i piu
“evidenti” sui canali
piu vicini alla nostra =
esperienza di R PLESSIT,
“navigazione” L LA

AZIONE

— : < B - ERMINA
O Difficilmente siamo . IGENZA

consapevoli degli usi ODOLOGI
piu strani, distorti e D UZIONI
nascosti ad un % ' OVATIVE
controllo “normale” :

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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[ Le tipologie di abuso di marchio piu diffuse
sulla Rete
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Le tipologie di abuso di marchio piu diffuse sulla Rete
|

Abusi nel “Nome a Dominio” o “Dominio Internet”

[ ] Es. nomi composti con il Brand; Brand usato al 3° livello; ecc.
Storpiature/distorsioni

B es. typosquatting “scientifico”; “sounding” (tipico nelle DOP/IGP)

Usi “agganciamente parassitari”

B  es. citazione immotivata; pseudo-descrittiva; circonlocuzioni sospette, ecc.

Uso “nascosto” (leggibile/non leggibile)

B es. MetaTag in HTML, Javascript (ling.macchina), Cloaking (contenuti «variabili»)
Associazioni contraffattive

B Esplicite: uso di termini particolari (replica, knock-off, imitation, fake, copy, etc.)
B Implicite: individuabili con verifiche ad hoc (prezzo, packaging, colori, etichette etc.)
Abuso per “spamming”

B es. Splogs (“Spam Blogs” e “contenuti rubati”) e “Link Factories”

Abuso con“Keyword-Advertising” sui S.E.

| es. pubblicita di 3i nei risultati di ricerche basate su usi non autorizzati

Abbinamento a contenuti immorali/illegali/disvalo
B es. pedo-pornografia; razzismo; gioco d’a
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Abusi di marchio/denominazione piu diffuse sulla Rete

[0 Abusi nel “Nome a Dominio” e “Dominio Internet”

B generati con integrazione/fusione del Marchio con altri
termini

B prodotti con l’apposizione del marchio come “prefisso” di un
qualunque “Nome a Dominio” (cioe nel 3° Livello)

B prodotti tramite errori “scientifici” di dattilografia
(typosquatting) anche connessi al “sounding” del Marchio

utilizzi abusivi “tipici”

B Cybersquatting per contraffazione e concorrenza sleale

B Aumento del ranking della pagina nell’indicizzazione dei
motori di ricerca

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Tipologie di abuso di marchio: nel Dominio (Watches)
|

O Abusi nel Nome a Dominio nel 2° Livello: individuabili con
monitoraggio del deposito dei “NaD” presso i “register”

- www.hellopanerai.com
- www.rolex-panerai.com
O Abusi nel Nome a Dominio nel 3° Livello: individuabili solo

tramite soluzioni di Brand Intelligence

- panerai.hkbiao.net

- panerai.yirose.com

- paneraireplicawatches.blogspot.com
- panerai163.blog.com

ATTENZIONE:

Nuovi enormi problemi in arrivo per i Marchi nei Nomi a Dominio generati
dall’imminente rilascio di 1.912 nuovi generic Top Level Domain (gTLD)!!!!
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Abusi di marchio/denominazione piu diffuse sulla Rete

|
[0 Storpiature/distorsioni del marchio/denominazione

B studiate in base al “sounding” del marchio/DOC/DOCG/IGP
(spesso abbinato a suoni tipici della lingua italiana ( c.d.
Italian sounding) e/o a elementi geografici, storici e
culturali dell’Italia

B prodotte tramite errori “scientifici” di dattilografia
(typosquatting), inseriti nel testo

O utilizzi abusivi “tipici”

M nel testo visibile della pagina web (contraffazione marchio)

B nel testo del codice HTML della pagina (per intercettare gli
errori di ricerca “fisiologici” dell’utente finale)

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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|
Q Il caso piu famoso di

“italian sounding”

Tipologie di abuso di marchio: storpiatura

il Parmigiano

.pamesanul

parmean(1)

Fonte: Output da elabor

Fﬁaﬁnesan Cheese

~

Product Details

.
'--—-—"

@'\ See larger image: Parmesan CH

’W‘e can offer parmesan or reggianito cheese from argentina, excellent quality and competitive pnces

DAIRY FREE VEGETARIAN
CHEESE STYLE SEASONING

With the Vegetarian in mind,(

here are two substitutes
for grated hard cheese
which can be used as a
topping for Pasta dishes or
as an integral part of recipes
for omelettes, soufflés and

quiches.

Unlike regular cheese,
containing animal rennet,
these products are non
dairy and based on non

genetically modified soya.

[FANTASTIC RECIPES

the Veggie

. | answer to grated
Italian cheese

~ dairy [ree
« gluten {ree
v vegetanan A=

| _dairy free
v Parmazano

grated hard cheese rep*

"y

.

We can offer parmesan or reggianito cheese from argentina, excellent quality and competitive prices. Please contactus
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Abusi di marchio/denominazione piu diffuse sulla Rete

1
Uso “nascosto” del marchio/denominazione:

B non visibile nel testo pubblicato, ma leggibile nel codice HTML
(uso nei MetaTAG, anche in abbinamento a “storpiature” del
medesimo)

B non visibile nel testo pubblicato in quanto “mimetizzato”
(ad es. “colore del font = colore dello sfondo pagina”

B non visibile nel testo pubblicato e particolarmente nascosto
nel codice della pagina web (sia nell’HTML, sia tramite codice
javascript, non leggibile dall’utente finale, ma letto dai motori
di ricerca)

utilizzi abusivi “tipici”

B per ingannare i motori di ricerca e deviare il “traffico”
dal website del titolare del marchio ricercato a quello del
concorrente

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Tipologie di abuso di marchio: uso “nascosto” (Fashion)

5 -
— . !
" 4 - A
Versione ltaliana English version Preview

Source: CIGA s.r.l. - Opera

_I]jopen E Save (e Print QFind ‘H‘ Home %Tile Cascade @ Yoice

(get flash plug-in)

u | 5| CIzd s.r . X U 2| Source: CIGA s.r.l, U o= |

ESave = Apply Changes

<html:z>
<head=

Cigasxl. [ Viaq

gogitect = Pour llamour de 1o oris in oltre 600 negozi esclusivi. '

l'amour de la wie, J's street, marche, calzatura, Lfootwear, vogue,
gz, e el S e S Ao ciiel . made in italy calzature™>

E 8N 4 B B

¢

mé&a author="e-one s.r.1.">
- + “acript lancuage="Jawvaboript™s
< !——

<title Jtitlex
<meta ontent-Type® =r fhtml; charset=iso-S5859-1">

<METAL NAME=MDEZCEIPTICON®™ CONTEMNT & un'azienda caratterizzata da un trend dif

crescita continua, che 1'ha portats ad affermarsi con i W

<METL NAME="EEYWOERD3™ CONTENT="scarpe donha, Josephine, ciga, ciga srl, nina dquei, pour

fashion, woda, micam,



http://www.convey.it/

N

(:, CONVEY

intelligence&knowledge

Le tipologie di abuso di marchio piu diffuse sulla Rete
|

O Usi “parassitari” del marchio

B visibile nel testo della pagina web ma utilizzato senza
motivazioni effettivamente “descrittive”, con lo scopo di
sfruttare la notorieta del marchio citato per dare valore al
prodotto/servizio (spesso concorrente) proposto

inserito in elenchi di link a pagine esterne, senza alcuna
motivazione

utilizzi abusivi “tipici”

B inserimento di sequenze di brand famosi (es. designer moda) che
non hanno nessuna connessione logica necessaria con |’argomento
trattato (e, ovviamente, nessuna autorizzazione del Brand Owner)
per attrarre piu utenti;

citazione apparentemente “descrittiva” del marchio famoso
connessa pero a modi di dire o circonlocuzioni particolari, che
sottendono un utilizzo abusivo (“agganciamente parassitario”)

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Tipologie di abuso di marchio: uso “parassitario” (Jewelry)

I I jewelry-c-26[1] - Blocco note :IIEI[‘S_TI
File Modfica Formato  visualizza 7
<head:> A

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=1s50-8859-1"> =

<hase href="http: Awwv.yourselegantly. com/ ">
<titlexItalian Murano Earrings, Designer Style Bracelets & semi pPrecious Jewe7r¥</’t"|t'le>
<meta name="pescription” content="we specialize in all kinds of retail & whaolesale Jewelry. Designer style

Jewelry portraying styles akin to pavid vurman, Tiffamy’ s, Hardy's ... SEm'I Precious Gem Stone Jewelry
particularly from India, Buy Umgue Discount christm 'Gé\«;c\i for _women.
<meta names= grile’ 'm ORI N ] B L T R H;é g g 'cha! T ErP R Ewa s by ST

one India jewelry, Designer bracelets da\.r'ld urman style, Umque Discount Christmas cifts.
}http equiv="Content-Typa" content="text/html; charset=iso-8859-1">
<met Haﬂm':-mag'ly.tg ﬁontent- 'sales@yourselegantly. com”>
<meta hame="robots oo AN CY s NN EEEEEEEEEEEEEEEEEER
<meta name="revisit-after" content="1 day"»

a1uo:|

gtepdanlls'rkﬂk aces, murano glass earrings, murano g'lass endants, murano glass necklaces, semi preciof@ LE T
. EO
3

<t /»Buy your Gifts from us _and we will ship&nbsp;them free with an extra gift from us too!
</f0nt><,/strong></’f0nt></p><p><font size="2"s<font face=" arial,helvetica,sans-serif"s><strongs><font
color="#390000">The Yvours E'Iegant'ITX_ Jewelry 51:0re</f0nt></stmng>&nbsp spec‘la'l'lzes in retail &amp; whe - - I
wholesale and features a variety of discount Designer Jewelry and Semi Precious India Gem stone Jewelry, = 5emi Precious Jewelr
swarovsky Crystal Jewelry,&nbsp; Murano&nbsp; Glass Jewelry, Cubic Zirconias, sterling silver, 14k Gold elr
Plated Jewelry&nbsp;that is uUnigue, Elegant and affordable. we have an up to 70% off Sale on all Jewelry.
wWe source&nbsp,our Jewelry from manufacturers all over the world. </font></font></p><a
href o/ e yourse1eglqant1y com/Jewelry- des‘lgner - 26 27.html"><fant co]o ="#000000"><Fant
2 ><'F0nt 'Face— arial,helvetica, sans— ser'l'F =<3 EE g STy Y. ong>&nhsp;
wurman, TI1TTany&rsguo; s 5 Hardy&rsq

an i <
P yourse egant we ry—des1gner co26] 27 btm1* ><font fgce— ‘arial, helvetica,sans-serif" IP‘|ease Click On The Pictures Above.

F' W C
size="2">C1ick Here</font></ar<a hreTl "http: A fwww. yourselegant Ty, com/Jewelry— des‘lgner c-26_27. htm1"»<font

(0107) gom suided ns ‘gom pupb.g-y

AaAuo) ewlojerield enap ;uo;zeJoqe]e ep 1ndinQ

Links 3 To View Our Clearance Jewelry Click Here.
HOW TONVEAR PASHMINA It has an added bonus discount making the Jewelry an unbelievable bargain.
@ Free Shipping within the U.5. & Canada Plus a Gift with every purchase.
PRODUCTS SEARCH 4

Buy your Gifts from us and we will ship them free with an extra gift from us too!

Enter keyword:

| | m The Yours Elegantly Jewelry Store specializes in retail & wholesale and features a

variety of discount Designer Jewelry and Semi Precious India Gem Stone Jewelry,
owearavsky Crystal Jewelry, Murano Glass Jewelry, Cubic Zirconias, Sterling Silver,
14K Gald Plated Jewelry that is Unigue, Elegant and affordable. We have an up to 70%
off Sale on all Jewelry. We source our Jewelry fram manufacturers all over the waorld.

Gioielleria di design
raffigurante stili simili
a.... Tiffany's

[ 11-Now-02 11:40 GMT |

Desuner Style Jewelry portraying styles akin to David Yurman, Tiffany's, Hardy's and ey

r‘r'ltlrﬁ'-ﬂl:lﬁl‘bie....____.__._.__....-__._.___.__..--........----‘

|

@ ® Internst
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Le tipologie di abuso di marchio piu diffuse sulla Rete
|

O Abuso/contraffazione delle Dop, Igp o Stg nei cibi
(oppure Doc, Docg e Igt nei vini)
B Denominazione citata nel testo della pagina web ma
utilizzata con lo scopo di sfruttare la notorieta del

prodotto/vino originale citato (e il territorio italiano da cui
proviene l’originale) per dare valore a quanto pubblicizzato

B Denominazione citata “in parte” nella descrizione del
prodotto, con circonlocuzioni parassitarie che fanno
pensare alla DOP/DOCG originale e con richiami specifici
all’ltalia (Localita, bandiere e stemmi famosi, ecc.)

utilizzi abusivi “tipici”

B la cosiddetta “agro-pirateria” (con varianti di “Italian
sounding”)

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Usi contraffattivi/parassitari di DOP: Prosciutto di Parma

# ? ‘-' hitp: ffwean. caranda. comfpraduckssuperiore-prasciotbo-par ma-style. bl

Our Probucts

Abuso evidente nelle
dizioni: “Parma style“

Superiore - Proscivtto § Parny

whle
Boneless
Diry Curad

Park, salt, dextrose, sodium bicarbonabe,
SPICES.

Product Code Number:
56169

Package Size: 12 |bs,

Refrigarate at or balow 40°F,

Rafforzano |’uso parassitario:
« i riferimenti testuali all’ltalia

e |’uso del “Tricolore”

o P Y L R A T

L
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W b (Mg sy coni e B TSP e A X S
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S 3k [Mas 24, 2000 0524 05 FOT)
0 kids

Us 598.00

s g
[Erbar LB $53.00 o mige)

Watch thir ibarn |

$10.70 Cther (sec descigtion) | Ses sl datais
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Abusi di marchio: contraffazione esplicita e implicita

|
d Componenti:

B Abuso di marchio (o altro IPRs) nella componente “digitale”
della pagina web

B Abuso di marchio “reale” applicata a prodotti falsi, imitati,
illegali

QO Contraffazione “esplicita” (cd.«macro-contraffazione»)

(replica, knock-off, imitation, fake, copy, etc.)

O Contraffazione “implicita” (prezzo «non giustificabile»)

B Offerte di prodotti (con prezzo «non giustificabile») su
website , piattaforme di e-Commerce o aste.

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati


http://www.convey.it/

| CONVEY

/'/ intelligence&knowledge

Contraffazione esplicita (Fashion)

. (5 Your cartis empty
ﬂepllca-ﬁrand.com

Welcome, Sign In First time visitor? Create a New Account

U0

Designer handbags | Watch | Jackets and Coat | Jeans and Pants | Men Shoes | CapandHat | Jewelry | Sunglasses | Others
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Contraffazione implicita: Piattaforma aste/B2C (Taobao.com)
|
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Le tipologie di abuso di marchio piu diffuse sulla Rete
|

[0 Abusi per “spam” e “code injection”

B marchio diffuso abusivamente ed esplicitamente nel testo
di migliaia di pagine web come semplice citazione o come
hyperlink a siti commerciali

O pagine rubate a terzi al fine di creare Splog (“Spam Blog”)
O pagine non presidiate di 3i (Enti, Istituzioni, Associazioni,..)
B marchio diffuso abusivamente e nascostamente inserito

nel codice di migliaia di pagine web come semplice
citazione o come hyperlink a siti commerciali

Opagine di terzi (ignari), spesso Enti, Istituzioni, Associazioni
utilizzi abusivi “tipici”

B intercettare navigatori per reindirizzarli a website contraffattori

B aumentare il “ranking” dei siti linkati, dediti a vendite illegali,
ingannando gli algoritmi dei Search Engine (web-ecology!)

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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Tipologie abuso di marchio: spam via Splogs

Pagina di “Splog”: Blog + links spam
e altra URL
» testo identico “rubato”

Home About Us Categories Tags

Categopis oo csabicuan M K g hi Iti links nel
1 Earn Money From Home Mom! » Keywords, marchi e molti links nel testo
+ Best ‘ i
‘ replica watches Add comments
+ Best
Compd

‘ Tou have made the choice to be a stay at home mom. You love to shop and the idea of maling some extra money appeals to you. Then being a shopper i= an excellent
# Best 5§ way to earn money while doing what you love. Get free merchandize and get paid to eat dinner out. Secret looking around stores iz an ideal business for the mom who

‘ has a few hours free. While the kids are in school vou can go do vour shop and be home before they return. A shopper job is flexible. allowing you to earn extra money

| while staying home with your kids.
» Busing ‘ The changes in business ars wenzcompetitive in todays market. Businesses nesd shnpp-ers to go on spendis

‘ cleanliness of the ste e product quality and how well the service was. Hotdg
* E;"ad many industrizs hiring shonrers to mtm.tze how well they are serving their customers.

PPN As a shop ) the stay at home mom vmt z -::mtam stores and busmes.ses asa regula.t customer. The emplovees and managers will not have a clue
# Car 5t theva:eb-ﬁﬂgnm 2 according o thedetmlsufthejnb
Undercover buying iz an easy way to sarn money. _:'LS- a ztay at home mom who iz a shopp ‘ ou are providing a valuable service when you

| provide feedback for vour experience. The shopper is hired by a service that trains and gives the mstocuons for e:ach aszignmert.
‘ The company neesding the shopper gets in touch with vou when an amgﬂment gommesavailable in vour area through an email. Ycl-u can aocept it or not. depending on

+ Best
Comp4

prees in their stores in return for feedback on the
P=taurants. theaters and retail stores are among the

o Custo

& Disco

* Emploll vour nesds. When you have completed vour assisnment for that busines fill in a simple rep-urt of q_ues ] hort answers relating vour
# Find 5} experience. The report is submitted byCemail Gueci bags. fax Or postal mail or onlie via web s1te Onee the report is receif heclt is sent to you in
» Free ‘ return for completing the job. Payment is recerved aiter each job assignment.
. ‘ The stay at home mom can get free merchandize by being a shopper. Companies needing a shopper supply you with everything vou need. They will reimburse vou
# Free

| for vour time and any products vou were required to purchase during the assignment. Imagine getting free clothing. CDs. movie tickets or anything else vou might

+ Generd)| want.

| There are many websites and books available to do further research to help you avoid mistakes that could be costly. The websites give vou the information on how to
get into secret buying.
Tou will not nesd special tools to get started. You will need to have a good memi 3
professional but not too casual either. Vou must have the ability to pay attention tr- deTEIT TITIE i Ir Wit ot cbserve. Tou will also need a
computer and telephone for sending in your reports. And good communication and grammar for ﬁlh.ﬂg out the rep-nﬂ is neoessaﬂr Being a shopper is an ideal job fora

stay at home mom.
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Tipologie di abuso di marchio: “Keyword-Advertising”

Web |mmagini Video Maps MNews Gruppi Posta altro v

Google ==

Link sponsorizzati
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. Dimagrire facilmente ) N,
Perdere fino a 16 kg in 4 settimane

Portale Clienti

Il nostro prodotto -

Novita:
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_ : macchine per la produzions di pasta
alimentare

Costruiamo Macching Per Pasta, Vuo Aprire Un Pacstificio?
Contattac.

-y

. . \
m pasta berila .
bl -

5 H zahvaty da: m

Pasta con verdure

Faontastiche Ricette da gustare. Grande scclta di Lbri di
cucina.

TAGE pasta pesto

O g

salvato da: m

Pasta fresca

Fantastiche Ricette da gustare. Grande scelta di Lbri di
cucina.

ricelld posld
bl S

=alvato da:
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Abusi e contraffazione di marchi su Internet: sintesi
1

[0 Nell’esperienza di Convey, il fenomeno e:

B sempre piu diffuso in tutti i settori

B differenziato in relazione alla tipologia di segno:
O Top Brand / Griffe
[0 Middle Brand (Beni consumo/Beni industriali)
O Denominazioni Protette
0 Marchi relativi ai “servizi”
molto sofisticato nelle tecniche utilizzate

in continua evoluzione in quanto connesso con [’evoluzione del
web (S. Media e S. Network)

destinato a crescere e a complicarsi ....

ATTENZIONE

Nuovi enormi problemi in arrivo per i Marchi nei Nomi a Dominio generati
dall’imminente rilascio di 1.912 nuovi generic Top Level Domain (gTLD)!!!!

© CONVEY Srl 2013- Tutti i diritti riservati
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L’approccio per contrastare la contraffazione dei Marchi in Internet:

dall’individuazione dell’abuso alla sua repressione sistematica
|

CONVEY INTERNET BRAND INTELLIGENCE

T T

Y
Web Brand Intelligence E-Commerce Brand Intelligence

WEB 1.0 . WEB2.0 | e-C ‘ e-C
analysis _ analysis ‘ . B2C analysis | B2B analysis
T ‘ T

'; o S

WEB Brand ] J E-Commerce Brand ]

Abuse / Cogakestail Brand Context Abuse / Counterfeit
Discoyl  Convey K-Brand Deals Discovery

Convey K-Brand Metrics "7  Tutela del marchio sulle o -| Convey K-Brand Global
Misurazioni del contesto piattaforme di Social Deal ASpett1 StrategiCi

(quantitativo/ggalitativo ntl  (Groupon, Groupalia....) 'ompetitive Intelligen e tutela marchio
/competitivo) \[rrn:

) KBM ) KBW >} KBD \ KBA )3 KBC >i ) /

Convey K-Brand Web Convey K-Brand Auction ‘ Convey K-Brand Competitive
Tutela del marchio |  Tutela del marchio sulle Contesto competitivo del
sulle pagine web piattaforme di e-Commerce marchio e sue peculiarita
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Grazie per |’attenzione!
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Via Sagra di San Michele, 27
10139 TORINO
www.convey.it
informazioni@convey.it

Tel. 011 433 76 06
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