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Per quanto riguarda il giudizio
attualmente espresso dalle imprese
sull'accesso al credito presso le
banche che operano nel territorio
regionale, il 90% delle imprese del
campione del commercio al dettaglio
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Unioncamere e Camere di commercio dell’Emilia-Romagna, Indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio

(distrib.% risposte delle imprese)
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RAVENNA -2° trim. 2022 - Il fabbisogno
di credito delle imprese e larichiesta di

crediti garantiti dallo Stato nei primi sei
mesi del 2022 ; per settore di attivita,

Nei primi sei mesi del 2022
il fabbisogno di credito
delle imprese é:

Nei primi 6 mesi del 2022 la imprese hanno fatto richiesta di crediti garantiti dallo Stato
e che esito ha avuto questa richiesta?
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TOTALE 16 5 79 68 10 15 7 0 0 0
SETTORI DI ATTIVITA'
Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 9 9 82 76 5 14 5 0 0 0
Commercio al dettaglio di prod. non aliment. 17 4 8 66 12 15 7 0 0 0
Ipermercati, supermercati e grandi magazz. 52 12 36 48 0 28 24 0 0 0
CLASSE DIMENSIONALE

Piccola Distribuzione 16 4 79 69 1 14 6 0 0 0

Media Distribuzione 12 12 76 57 5 29 9 0 0 0

Grande Distribuzione 2 8 71 52 3 23 20 0 0 1

Per il costo complessivo la maggior parte & scontenta (il 56% non lo ritiene adeguato); solo per Ipermercati,
supermercati e grandi magazz., media e grande distribuzione, prevalgono le % di imprese che lo ritengono

idoneo.

Per il fabbisogno di credito delle imprese nei primi sei mesi del 2022, per il 79% delle imprese del commercio &
rimasto stabile; risulta invece particolarmente aumentato per la grande distribuzione organizzata (per il 52%).
Solo il 7% nei primi 6 mesi del 2022 ha fatto richiesta di crediti garantiti dallo Stato (con punte del 24% e del 21%
rispettivamente per iper, grandi magazzini e supermercati e per la grande distribuzione in termini di addetti).
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RAVENNA -2° trim. 2022 - Principali
criticita emerse, nei primi sei mesi del
2022, nelle condizioni che regolano il
rapporto debitorio delle imprese con le
banche e capacita delle imprese di
adempiere agli impegni finanziari assunti

Quali sono le principali criticita (peggioramenti) emerse nei primi sei mesi del 2022 nelle condizioni che regolano il
rapporto debitorio delle imprese con le banche di riferimento?

Le imprese, nei primi sei mesi
del 2022, si sono sempre trovate
in condizione di poter adempiere

agli impegni finanziari assunti

con le banche?

con le banche stesse per settore di Aumento dei Riduzione della  Aumentodel Riduzione Aumento delle Altri motivi Nessuna criticita,
tivita. ol di 4 q I costi/ quantita di tasso applicato  dell'orizzonte garanzie le condizioni S| NO
attivita, classe dimensionale. commissioni __credito concesso temporale del richieste applicate sono

TOTALE 47 3 4 1 0 1 43 94 6
SETTORI DI ATTIVITA'
Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 40 4 18 1 32 96
Commercio al dettaglio di prod. non aliment. 50 2 1 1 46 94
Ipermercati, supermercati e grandi magazz. 8 0 20 0 72 100 0
CLASSE DIMENSIONALE

Piccola Distribuzione 50 2 1 0 1 43 94

Media Distribuzione 32 6 2 0 2 48 100

Grande Distribuzione 24 5 13 5 1 5 47 100

Per le principali criticita (peggioramenti) emerse nei primi sei mesi del 2022 nelle
condizioni che regolano il rapporto debitorio delle imprese con le banche di riferimento, il
47% li ha ravvisati nellaumento dei costi e delle commissioni applicate; 1l 43% ritiene perd
che non ci sia nessuna criticita e le condizioni applicate sono soddisfacenti (che arriva al

72% per la distribuzione organizzata).

Infine, il 94% delle imprese del campione del settore del commercio al dettaglio in sede
fissa, nei primi sei mesi dell’'anno, si & sempre trovato in condizione di poter adempiere agli
impegni finanziari assunti con le banche (il 100% per gli iper, supermercati e grandi

magazzini e per la media e grande impresa commerciale).
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